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ΘΕΜΑΤΙΚΟ

ΕΡΓΑΣΤΗΡΙΟ & 

Focus Group 

ΕΞΑΓΩΓΙΚΟ

MARKETING



ΤΟ ΕΞΑΓΩΓΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ ΩΣ ΜΕΣΟ

ΔΙΕΘΝΟΠΟΙΗΣΗΣ ΤΩΝ ΜΜΕ -

ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΕΞΩΣΤΡΕΦΕΙΑΣ ΚΑΙ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ

ΕΠΙΛΟΓΩΝ ΔΙΕΙΣΔΥΣΗΣ ΣΤΙΣ ΑΓΟΡΕΣ



4. ΔΙΕΘΝΕΙΣ ΕΠΙΧΙΕΡΗΜΑΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ

5. ΟΔΗΓΟΣ ΕΞΑΓΩΓΙΚΗΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ

1. ΕΞΑΓΩΓΙΚΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ

2. ΔΙΕΘΝΕΣ ΕΞΑΓΩΓΙΚΟ MARKETING 

3. ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ ΕΠΙΛΟΓΗΣ ΑΓΟΡΩΝ

ΕΝΟΤΗΤΕΣ



ΕΞΑΓΩΓΙΚΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ

ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ 



Η ΑΞΙΑ ΤΩΝ ΕΞΑΓΩΓΩΝ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ 

(ΧΩΡΙΣ ΠΕΤΡΕΛΑΙΟΕΙΔΗ)

ΤΟ 2021 ΕΦΤΑΣΕ ΤΑ 

€ 28,26 ΔΙΣ

ΜΕ ΟΓΚΟ ΕΞΑΓΩΓΩΝ 

23,1 ΕΚΑΤ. ΤΟΝΟΥΣ

ΣΥΜΦΩΝΑ ΜΕ ΤΟΝ ΑΝΑΠΤΥΞΙΑΚΟ ΣΥΝΔΕΣΜΟ ΤΗΣ ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ (ΑΣΔΑ) ΚΑΙ

ΤΗΝ ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ "ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΣΤΗΡΙΞΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ"

Πηγή: ΕΛΣΤΑΤ (2022) / Επεξεργασία: DΚ MARKETING Market Research & Business Analysis Dpt.



ΒΑΣΕΙ ΤΩΝ ΔΗΜΟΣΙΕΥΜΕΝΩΝ ΛΟΓΙΣΤΙΚΩΝ ΚΑΤΑΣΤΑΣΕΩΝ   

ΣΤΗΝ ΔΥΤΙΚΗ ΑΘΗΝΑ:

ΥΠΑΡΧΟΥΝ 846 ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ

276 ΕΞΑΓΟΥΝ (33%)

414 ΕΙΣΑΓΟΥΝ (49%)



ΚΥΚΛΟΣ ΕΡΓΑΣΙΩΝ ΕΞΑΓΩΓΙΚΩΝ

ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ 2021 

1.047.863.355 €

3,5% ΤΩΝ ΣΥΝΟΛΙΚΩΝ ΕΞΑΓΩΓΩΝ

ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ



ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΙ ΕΞΑΓΩΓΩΝ ΔΥΤΙΚΗΣ ΑΘΗΝΑΣ

Πηγή: FINDBIZ / Επεξεργασία: DΚ MARKETING Market Research & Business Analysis Dpt.

(Αριθμός Εξαγωγικών Επιχειρήσεων)



ΔΙΕΘΝΕΣ ΕΞΑΓΩΓΙΚΟ

MARKETING 



ΤΙ ΕΙΝΑΙ ΤΟ MARKETING;



MARKETING 1.0

ΠΡΟΩΘΗΣΗ



MARKETING 2.0

ΠΕΛΑΤΗΣ



MARKETING 3.0

ΑΝΘΡΩΠΟΣ



ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΠΕΛΑΤΩΝ &

ΑΦΟΣΙΩΣΗ 



ΕΛΛΕΙΜΜΑ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑΣ

ΓΙΑ ΤΙΣ ΕΛΛΗΝΙΚΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ



ΔΥΣΚΟΛΙΕΣ ΕΛΛΗΝΙΚΩΝ

ΜΜΕ ΣΤΙΣ ΕΞΑΓΩΓΕΣ



PRODUCT

PRICE

PLACEMENT

PROMOTION

4Ps

MARKETING MIX / 4Ps



MARKETING MIX / 7Ps

PROCESS 

PEOPLE 

PHYSICAL EVIDENCE



PRODUCT / ΠΡΟΪΟΝ



PRODUCT / ΠΡΟΪΟΝ & ΔΙΑΦΟΡΟΠΟΙΗΣΗ



PRICE / ΤΙΜΗ



 PRICE / ΤΙΜΗ -

ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ

ΚΑΘΟΡΙΣΜΟΥ



PRICE / ΤΙΜΗ - 

ΤΑΚΤΙΚΕΣ

ΤΙΜΟΛΟΓΗΣΗΣ



PROMOTION /

ΠΡΟΩΘΗΣΗ



ΜΕΤΑΦΟΡΑ ΤΟΥ

ΜΗΝΥΜΑΤΟΣ

PROMOTION / ΠΡΟΩΘΗΣΗ



ΟΡΘΗ

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ

PROMOTION / ΠΡΟΩΘΗΣΗ



ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ

PROMOTION / ΠΡΟΩΘΗΣΗ



PLACEMENT / ΤΟΠΟΘΕΤΗΣΗ 



TO MARKETING ΕΙΝΑΙ

ΑΝΑΓΚΑΙΟ ΑΛΛΑ ΚΑΙ…

ΕΥΧΑΡΙΣΤΟ!



ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ 

ΕΠΙΛΟΓΗΣ ΑΓΟΡΩΝ



EXPORT MARKETING PLAN /

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΟ ΣΧΕΔΙΟ ΕΞΑΓΩΓΩΝ



ΜΕΘΟΔΟΣ

ΣΥΝΕΧΕΙΑ

ΣΥΝΕΠΕΙΑ

ΣΥΝΕΡΓΕΙΕΣ

ΒΑΣΙΚΑ ΒΗΜΑΤΑ 



ΟΙ ΤΑΣΕΙΣ

ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ



ΟΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ

ΥΠΟΔΕΙΚΝΥΟΥΝ



ΤΑ ΚΑΝΑΛΙΑ ΔΙΑΝΟΜΗΣ

ΑΝΑΖΗΤΟΥΝ ΑΞΙΟΠΙΣΤΟΥΣ

ΠΡΟΜΗΘΕΥΤΕΣ



PACKAGING

PACKING

STOWING

ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ



ΕΞΑΓΩΓΙΚΕΣ

ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ

ΤΩΝ ΕΛΛΗΝΙΚΩΝ ΜΜΕ











ΔΙΕΘΝΕΙΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΕΣ

ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ



ΕΞΑΓΩΓΕΣ



ΠΩΛΗΣΕΙΣ vs ΕΞΑΓΩΓΕΣ



ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ ΚΟΠΟΣ

Ή ΤΡΟΠΟΣ;



ΟΔΗΓΟΣ ΕΞΑΓΩΓΙΚΗΣ

ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ



ΑΠΟΤΥΠΩΣΗ ΕΣΩΤΕΡΙΚΗΣ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗΣ

(SITUATION ANALYSIS)  

1.

ΥΠΟΔΟΜΕΣ 

ΠΡΟΪΟΝΤΙΚΟ ΧΑΡΤΟΦΥΛΑΚΙΟ /

ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ

ΥΛΙΚΟ MARKETING 

ΑΫΛΟ ΕΝΕΡΓΗΤΙΚΟ

ΕΤΑΙΡΙΚΗ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ 



2. SECTORAL / NATIONAL

BRANDING 



3. ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ

ΠΡΩΤΟΓΕΝΗΣ ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ

ΔΕΥΤΕΡΟΓΕΝΗΣ ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ



4. ΕΠΙΣΚΕΨΗ ΣΤΙΣ ΑΓΟΡΕΣ-ΣΤΟΧΟΥΣ



5. ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΟΣ ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ 

MARKETING PLAN



6. ACTION PLAN 

ΠΛΑΝΟ ΔΡΑΣΕΩΝ ΚΑΙ ΕΦΑΡΜΟΓΗΣ



7. ΠΡΟΕΤΟΙΜΑΣΙΑ

ΚΑΤΑΛΛΗΛΩΝ ΕΡΓΑΛΕΙΩΝ

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ ΚΑΙ

ΕΦΑΡΜΟΓΗ



8. ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ

ΕΚΘΕΣΕΙΣ



ΠΩΣ Η ΔΥΤΙΚΗ ΑΘΗΝΑ ΘΑ

ΜΠΟΡΟΥΣΕ ΝΑ ΚΕΡΔΙΖΕΙ ΜΑΧΕΣ;



ΕΥΧΑΡΙΣΤΟΥΜΕ!


